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FMYV ISIK UNIVERSITESI
TERCiH DONEMi MEDYA PLANLAMA VE SATIN ALIM HiZMETI iHALESI TEKNiK

SARTNAMESI
TANIMLAR
Madde 1-
IDARE : FMV Isik Universitesi’ni
YUKLENICI : Thale konusu isi gerceklestirmeyi taahhiit eden gercek ya da tiizel kisiligi,
ISTEKLI : Thale konusu isi yerine getirmek amaciyla ihaleye katilan aday gercek ya da tiizel kisiligi,
IHALE : “FMV Isik Universitesi Tercih Donemi Medya Planlama ve Satin Alim Hizmeti
Thalesi”ni,
HIiZMET : Yiiklenici tarafindan yerine getirilecek isbu sartname konusu isi ifade etmektedir.

KONU VE KAPSAM
Madde 2-

Bu sartname, Yiiklenici tarafindan Idare’nin tercih dénemi kampanyas1 kapsaminda, Idare’nin tanitiminin
yapilmasi amaciyla hedef kitleye erisiminin saglanmasini ; TV, sinema, agikhava ve dijital mecralarin
arastirilmasi, reklam yayin fiyatlarinin alinmasi; geleneksel medya calismalari kapsaminda, tv programlari
planlanmasi, gazetelere ilan verilmesi, dergilere ilan verilmesi ve uygulanmasi; yurt i¢i veya yurt disi dijital
platformlarda ( sosyal medya, display, Google vb) ilgili konu 6zelinde belirlenen donem ve siire i¢in uygun
hedefleme ve reklam modellerine gére medya planlamasinin yapilmasi, yayimlarin takibi, yayin sonrasi
analizlerin hazirlanmasi ve tiim bu islerin raporlanmasi konusunda alinacak hizmete iliskin usul ve esaslart

kapsamaktadir.

GENEL SARTLAR
Madde 3-

Yiklenici, isbu Teknik Sartname’de belirtilen TV yayini, gazete, dijital medya, sosyal medya
platformlarinda ihale konusu hizmeti yerine getirirken asagidaki kosullara ve niteliklere uygun olarak
calisacaktir:

3.1. Yiiklenici, Dijital ve Geleneksel reklamcilik alaninda yeni iiriinleri & mecralari taniyan ve tanitabilen,
google reklamciligl, Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin , youtube, tv, gazete, dergi gibi kitle iletisim
araglarmin reklamciligi konusunda (reklam modelleri , hedefleme segenekleri, benchmark, basarili
uygulama onerileri ) ve ihtiyaca gore alternatif mecralari 6nerilebilecek bilgi ve deneyime sahip olmalidir.



3.2. Yiiklenicinin egitim sektorii bilgisine sahip olunmasi 6ncelikli tercih nedeni olup, aksi halde dahi egitim
sektoriine dair Idare tarafindan iletilecek bilgilendirme dogrultusunda uygun oneriler icin &n arastirma
yaparak alternatifli yurt i¢i ve yurt dis1 hedefli medya plani ¢alisabilmelidir.

3.3. Yiiklenici ancak giincel google sertifikasyonlarina sahip ajans ve hesap yoneticileri ile ¢aligmali;
Idarenin web sitesine uygun kelime metin kombinasyonlari iiretip uygun “bidding” stratejileri segerek, varis
sayfalari ile ilgili iyilestirme Onerilerinde bulunmalidir.

3.4. Yiiklenici, reklam gorsellerinin ve varig sayfalarinin etkin takibi ve raporlanmasi i¢in utm’lerinin her
yayin dncesi kontroliinii saglamali ve gerekli kategorizasyon i¢in dogru utm’leme onerilerini iletmelidir.

3.5. Yiiklenici, reklam rekabeti takibinin yapmali; kamuya acik kaynaklardan edinilen her tiirli bilgiyi
kullanarak rekabet analizi yaparak haftalik raporlar sunmalidir.

3.6. Yiiklenici, reklam yonetim panelleri araciligr ile (adwords, fb business manager, twitter analytics vb)
yayinlarinin mecra raporlarinin analytics raporlariyla birlikte degerlendirilerek yorumlamali, iyilestirme
onerilerinde bulunmali, Idare tarafindan belirlenecek raporlama zamanlamasina birebir uyum gostermeli,
gerekli durumda Idare’nin belirleyecegi 3. kisilere goriintiileme, analiz yapma ve denetleme yetkilerini
vermelidir.

3.7. Yiklenici, medya plam hazirlarken ve yorumlarken, ya da sektoér degerlendirmesi yaparken piyasada
var olan ve /veya kendi gelistirdigi 6zel arastirmalardan yararlanarak bunlari idare ile paylasmalidir.

3.8. lhale isteklisi ihaleye katilirken Idare’ye hizmet kapsamina iliskin agiklayici bilgiyi, hizmet
sunabilecegi medya yayin kuruluslarini, fiyat listesini, risturn tablosunu, ekip semasini, rekabet takibi igin
bilgi kaynaklarinin neler oldugunu, kapsam dis1 hizmetler ve uygulama kosullarini, uzmanlik alanlarina dair
gegcerli sertifikasyon bilgilerini (Google partnership vb) sunacaktir.

3.9. Yiiklenici kapsam dis1 hizmetlerden Idare igin en uygun olam medya arastirmasi yaparak idare’ye iki
alternatifli hizmet saglayici ile birlikte dnerecektir.

3.10. Thale konusu hizmet kapsaminda Yiiklenicinin Temmuz ve Agustos 2020 dénemi boyunca yerine
getirmekle yiikiimlii oldugu tanitim faaliyeti asagidaki sekilde olacaktir. Idare, aylik, proje bazinda medya
plan1 ve biitge plani lizerinde her zaman degisiklik yapma hakkina sahiptir.

TELEViIZYON TERCiH PROGRAMLARI

TV PROGRAM / REKLAM
TV Egitim Programlari CNN TURK / BASARIYA DOGRU 3 Yaym SAIT GURSOY
TV Egitim Programlar HABERTURK / YOLUN BASINDAYKEN |3 yayin GORKEM ILDAS
TV Egitim Programlar BLOOMBERG 3 yayin GORKEM ILDAS




TV Egitim Programlar NTV / DOGRU TERCIH ONLINE 3 yaymn SADIK GULTEKIN
TERCIiH DONEMIi DiJiTAL TANITIM iSLERI
8
Medya Yeri Reklam Modeli Frekans B'f“.'.‘ Yflym. Planlanan
Tiirii Siiresi
Page Post Ad CPE 29.000 etkilesim
Reach CPM 3.000.000 erigim
Video Ad CPV 200.000 izlenme
Facebook & Instagram
Click To Call CPC 15.000 Click
Conversion CPL 100 Lead
PERFORMANS Rotasyon 60 Giin
Lead Gen CPL 200 Lead
Search 35.000 Click
Google GDN + Remarketing CPC 18.000 Click
GSP + Remarketing 9.000 Click
YouTube TrueView CpPVv 50.000 izlenme
Medya Yeri Reklam Modeli Frekans B'..mp Y.?ym. Planlanan
Tiirii Siiresi
Milliyet.com / Giindem Pageskin Sabit CPM 1 giin/ ir1n.250.000
Hurriyet.com / Giindem Pageskin Sabit CPM I giin /ier.]7pO0.000
Milliyet+Hurriyet+Posta+ . . .
Cnnturk+GazeteVatan interstitial rotasyon CPM 1.000.000 imp
Milliyet+Hurriyet+Posta+ .
Cnnturk+GazeteVatan Desktop Scroll Ad rotasyon CPM 2.000.000 imp
Milliyet+Hurriyet.com Native(okunma) rotasyon CPR 100.000 okunma
. 1 giin / 5.000.000
DISPLAY Mynet.com / Ana Sayfa Manget Altt Adv Sabit CPM 60 Giin imp
Haberler.com / Ana Sayfa Manget Advertorial Sabit CPM I giin /i;lﬁ(F))OO.OOO
Haberturk.com+ . . .
Bloomberght.com interstitial rotasyon CPM 2.000.000 imp
Mackolik.com / Ana Sayfa Web-+Mobil Advertorial Sabit CPM 1 giin/ : rln.gso.ooo
Digitals.com Network Formlu Masthead rotasyon CPM 1.000.000 imp
Onedio.com Native(okunma) rotasyon CPR 100.000 okunma




Medya Yeri Reklam Modeli Frekans B'f"? Yf'ym. Planlanan
Tiirii Siiresi
- . . . 1 giin/
Milliyet.com / Ana Sayfa Mobil Advertorial 1 Giin 3.000.000imp
. . - . 1 giin/
Hurriyet.com / Ana Sayfa Mobil Advertorial 1 Giin 3.000.000imp
Habertiirk.com / Ana Sayfa Mobil Advertorial 1 Giin 1 giin 2%666'667
MOBIL Sabit CPM P
Sozcu.com / Ana Sayfa Mobil Advertorial 1 Giin I gin /%233.000
Mynet.com / Ana Sayfa Mobil Manset Adv 1 Giin I gin /irSﬁ(F))OO.OOO
Medya Yeri Reklam Modeli Frekans B'I“I‘ Yf'ym. Planlanan
Tiirii Siiresi
Programmatic / Demografik
. Hedefleme, Category Hedefleme, . .
Programmatic Semantic Hedefleme, Retargeting, Standart Banner Rotasyon CPM 60 Giin | 6.000.000 imp
Hyperlocaiton
Admatic Network interstitial CPS 1.666.667 session
Gameloft mobil interstitial 40.000 click
Engageya Native cpc 42.000 click
Nat'ée ((:Ipc J Rotasyon 60 Giin
P Admingle Twitter micro influencer CPC 30.000 click
Medyanet Native cpc 35.000 click
Onedio.com Native cpc 50.000 click
Medya Yeri Reklam Modeli Frekans B'f“.‘? Y.?ym. Planlanan
Tiirii Siiresi
Tooplay Network Preroll CPV 500.000 izlenme
Adcolony video CPV 285.714 izlenme
VIDEO Spotify Sponsored Session Rotasyon CPV 60 Giin 200.000 izlenme
Snapchat Story Ad CPV 500.000 izlenme
Fizy Audio Ad (Audio+Mobil CPD 400.000 dinlenme

Banner)




Tiktok In Feed Ads ‘ ‘ CPM ‘ ‘ 8.000.000 imp

TERCIH DONEMIi YAZILI MEDYA TANITIM iSLERI

Tiirkiye Geneli - Gazete Hiirriyet Gazetesi 1 adet ilan Universite Tercih Rehberi / Tabloid
Tiirkiye Geneli - Gazete Sabah Gazetesi 1 adet ilan Universite Tercih Rehberi / Tabloid
Tiirkiye Geneli - Gazete Milliyet Gazetesi 1 adet ilan Universite Tercih Rehberi / Tabloid
Tiirkiye Geneli - Gazete Sozcli Gazetesi 1 adet ilan Universite Tercih Rehberi / Tabloid
Tiirkiye Geneli - Gazete Cumhuriyet 1 adet ilan Universite Tercih Rehberi / Tabloid
Tiirkiye Geneli - Gazete Posta 1 adet ilan Universite Tercih Rehberi / Tabloid

Isbu teknik sartname FMV Isik Universitesi Medya Planlama ve Satin Alim Hizmeti Ihalesi
Sozlesmesinin ayrilmaz bir parcasi olup, teknik sartnamede yer almayan tiim hususlar ile ilgili
Idare ve Yiiklenicinin imzalayacagi FMV Isik Universitesi Medya Planlama ve Satin Alm Hizmeti
Sozlesmesi hiikiimleri gegerli olacaktir.



