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Dersi Veren

YARD. DOC. NALAN BUKER

Dersin icerigi

Reklamin genel i¢eriginin belirlenmesi, hedef kitle analizleri, medya planlamasi ve musteri temsilciligi.
Reklamda digtincenin filmsel iletiye dénustirilmesi. Reklam filmleri, anlati bigimleri ve icerikleri. Gérsel uslup
secimi ve hedef kitle iligkisi. Reklam filmi uygulamalari.

Dersin Ogrenme 1. Hedef kitle analizi yapabilme.

Ciktilar

2. Duslnceyi filmsel iletiye déntstlirme.
3. Tasarimlarinda 6zgunlik yaratabilme.

Dersin islenis
Yéntemi

Anlatim, Alstirma ve Uygulama

Dersin Diizeyi

Lisans

iletisim

nalan_buker@yahoo.com

Dersin Yardimcilari Ars. Gér. Ebru Ozbakir

Dersin Amaci

1. Reklamin genel i¢eriginin belirlenmek,

2. Hedef kitle analizleri, medya planlamasi ve musteri temsilciligi hakkinda bilgilendirme.

3. Reklamda dustncenin filmsel iletiye donustiriimesi saglamak.

4. Reklam filmleri, anlati bicimleri ve icerikleri. Gorsel Uslup sec¢imi ve hedef kitle iliskisi
hakkinda bilgilendirme.

5. Reklam filmi Uzerine uygulamalar yaptirmak.

HAFTALIK KONULAR

Hafta

DERSIN TEORIK KONU BASLIKLARI / TEORI

Reklam filmi kavramini inceleme ve sektdrel analiz yapma. Reklam veren ve reklam ajansi iliskisi. Cekim éncesi ve
sonrasi reklam ajansi ve yaratici grubun rolleri. Reklam yapim firmasinda is akisi, medya planlama ve satin alma
sureclerinin kavranmasi. Reklam filmi terminolojisine giris ve kavramlarini 6grenmek.

Grafik tasarimcisinin ‘Reklamci Kimligi’ ile tanismasi. Reklam icerigi belirleme ve yaratici stratejiye giden sirecleri
kavrama. Musteri gérismeleri, brief alma ve sunum kriterlerini 6grenme. Genel reklam film tdrlerini tanima,
Ornekler Gzerinden kavrama.

Urlin ve hizmet kavramlarini markanin stratejik iliskileri agisindan irdeleme. Tiiketici izleme-satin alma
davraniglarini ve hedef kitle analizlerini yapabilme. Hedef populasyonda tutum olugumlari, AIDA, DAGMAR,
NAIDAS metodlar ve diger PIAR-Etki dlcimlerini kavrama.

Pazarlama ve iletisim hedefleri agcisindan medya plani analizi. Butgcelendirme, dogru yayin araliklari ve dogru
mecra se¢imi yapabilme. Stand by ve satin alma érnekleri inceleme. Musteri temsilcisini tanima ve sire¢ igindeki
rollerini kavrama..

Reklam filminde anlati bigcimlerini 6grenme. Gdrsel, algisal ve isitsel normlari kavrama. Film ¢ekim ekibi kimlerden
olusur, ve gorevleri nelerdir?. Cekim ekipmanlari nelerdir ve fonksiyonlari. Stiidyo, plato ve Outdoor mekanlarin
senaryolar agisindan irdelenmesi. Yénetmen gdzlyle ¢ekim teknikleri ve 6neriler. Yénetmen, sanat yénetmeni ve
gdrintd yénetmeni kimdir? Konulara iligkin terimlerin égrenilmesi.

Reklam Ajansi /yaratici grubun, ydnetmen ile storyboard toplantisi, iceriginin irdelenmesi. Ortak literatirt kavrama.
Sinopsis, sekans. planlar ve sureleri arasindaki iliskiyi kavrama, pratik altyapilarini érnekler tzerinden 6grenme.
Terimleri 6grenme. Ornek Storyboard calismasi baglatma.

1. Ara Sinav

Reklam filmi i¢in fotograf ve gérsel olusturmada temel yaklagimlar. Ornekleri inceleme. Reklam metni yaratma,
tema ve key frame iligkisi. Org(, alt metin, dis ses, yayin formati, karakter yaratma, ¢catisma, diyaloglar, dramatik
yapl, postproduction vb temel film égelerinin kavranmasi.




TV, internet ve sinemada yeni reklam filmi fikirlerini ve yaklagimlari tanima. Ornekler izleme ve yorumlama.
9 Uygulama ve erigim sorunlarini anlama ve oneriler getirme. Viral, gerilla, advertarial, anakronizm, neromarketing,
remarketing, testimonial ve sanal reklamlari tanima. Orneklendirmeler.
10 TV, internet ve sinema izleyici profillerini inceleme. Reklam yayin proseslerini, prime time, share, reyting vb
kavramlari 6grenmek. Reklam filmini ¢carpici, gii¢li ve kalici yapan unsurlari grenme.
icerikten, yaratici reklam fikri olusturmaya giden sirecte grafik tasarimcisina pratik éneriler. Reklam filminde
11 kullanilan, grafik, animasyon ve efekt programlarini tanima ve montaj teknikleri hakkinda genel bilgilendirme.
Terimleri 6grenme.
12 2. Ara sinav
13 Reklam filmlerinin siniflandiriimasi. Siniflamanin belirledigi TV reklam stillerini tanima ve 6érnekler Gizerinden
degerlendirmeler.
TV yayincihgini ve departmanlari kavrama, reklam yayin gérismesi yapma ve Ucretlendiriimeleri. Reklam filminde
14 3 boyutlu ve 4D Sinema /gérintl yaratma ve uygulama érnekleri. Yaratici reklam fikirlerinden érnekler. Yeni ve
gelecekgi film teknolojileri hakkinda gérusler.
15 Dénem sonu genel dederlendirmeler. Kisa tekrarlar ve sorularin cevaplanmasi. Mesleki kariyer icin 6neriler.
Kaynaklar 1. Televizyonda Reklam Filmi Yapimi. Nesrin. T. Akbulut. Beta Yay.
2. Medya Plani Nasil hazirlanir. Jack.Z. Sissors, R. Baron. MediaCat Kitaplari.
3. Hedef Kitleye Ozel Stratejiler. Kapital Yay.2004.
4. Televizyon Filmi Boyle Yapilir. Jim Artchison.
5. Marka Yay. Sinema ve TV Goruntulerinin Temel Ogeleri. Bllent Vardar. Beta
Yay.
6. Reklam Medyasi Planlamasi. G. Erol. Beta Yay.
7. Reklam ve Halkla iligkilerde Hedef Kitle. F. Kocabas, M..Elden, N.Yurdakul.
iletisim yay.
Ders Materyali (Yardimci ekipman, Bilgisayar, Kamera, Fotograf Makinesi, taslak defteri, k.kalem, silgi
maket vs)
DEGERLENDIRME SiSTEMi
YARIYIL iCi CALISMALAR Sayi Katki Payi (%)
Kisa Sinavlar / Studyo Kiritigi 0 0
Dénem Odevi / Projesi 0 0
Raporlar 0 0
Bitirme Tezi/Projesi 0 0
Seminer / Workshop 0 0
Derse Ozgii Staj 0 0
Yariyil Sonu Sinavi / Final 1 60
Odevler 0 0
Sunum / Juri 0
Arasinavlar 2 40
Proje 0
Laboratuar 0
Diger
Toplam 3 100
YARIYIL iCi CALISMALARIN |- 40
BASARI NOTUNA KATKISI
YARIYIL SONU SINAVININ - 60
BASARI NOTUNA KATKISI
Toplam 100
Derslerin surekli iyilestiriimesi Kriter-referansli (mutlak) degerlendirme, Ortak standart bir 6l¢it alinarak ya da belirli derecede
baglaminda (anket, milakat, vb.) |bir performans kriter alinarak degerlendirme yapilir. Ogrencinin belirlenmis bir standarta ulasip
6n gérilen élgme ve ulasmadigina bakilarak veya 6grenmenin kriterlerinin neresinde olduguna gére karar verilir.
degerlendirme araclari nelerdir  |Sonug bagil (curve) not sistemine uyarlanir.
ve hangi amaca yoénelik
uygulanmaktadir? Tanimlayiniz |Dersin iyilestiriimesi ve glincellenmesi i¢in 63rencilerden anket ve mulakat yoluyla geri besleme




(hedef ve amag belirleme/ders  |alinmakta ve glincellemeler yapiimaktadir.

icerigi/6grenim
ihtiyaclari/6grenim ortaminin
dizenlenmesi/konularin
siralanigi ve bagintisi/ materyal
ve yontemler/6lgcme
planlamasinin degerlendiriimesi)

DERS KATEGORISi

ISCED GENEL ISCED TEMEL

ALAN KODU | GENEL ALANLAR ALAN KODU EGITiM VE OGRETIM TEMEL ALANLARI

1 Egitim 14 Ogretmen Yetistirme ve Egitim Bilimleri 0

2 Beseri Bilimler ve Sanat 21 Sanat 100

2 Beseri Bilimler ve Sanat 22 Beseri Bilimler 0

3 Sosyal Bilimler, isletme ve Hukuk (31 Sosyal ve Davranig Bilimleri 0

3 Sosyal Bilimler, isletme ve Hukuk |32 Gazetecilik ve Enformasyon 0

3 Sosyal Bilimler, isletme ve Hukuk |38 Hukuk 0

4 Bilim 42 Yasam Bilimleri 0

4 Bilim 44 Doga Bilimleri 0

4 Bilim 46 Matematik ve istatistik 0

4 Bilim 48 Bilgisayar 0

5 Mihendislik, Uretim ve insaat 52 Miihendislik 0

5 Mihendislik, Uretim ve insaat 54 Uretim ve isleme 0

5 Mihendislik, Uretim ve insaat 58 Mimarlik ve Yapi 0

6 Tarim 62 Tarim, Ormancilik, Hayvancilik ve Su Urinleri 0

6 Tarim 64 Veterinerlik 0

7 Saglik ve Refah 72 Saglik 0

7 Saglik ve Refah 76 Sosyal Hizmetler 0

8 Hizmet 81 Kisisel Hizmetler 0

8 Hizmet 84 Ulastirma Hizmetleri 0

8 Hizmet 85 Cevre Koruma 0

8 Hizmet 86 Guvenlik Hizmetleri 0
DERSIN OGRENIM CIKTILARININ PROGRAM YETERLILIKLERI iLE iLiSKiSi

No |Program Yeterlilikleri 1 4 |5

1 Goérsel iletisim Tasarimi alanindaki temel kavramlari kavramak. X

2 Tasarim ve sanat dilini kullanarak gdrsel iletisim sorunlari i¢in alternatif ¢cézimler yaratabilmek. X

3 Grafik tasarim urtinlerinde ve grafik sanatlarda kullanilan malzeme bilgisine sahip olmak.

4 Tasarimlarda kullanacak 6zguin fotograf, gériintl ve uygun tipografiyi olusturabilmek. X

5 Yazili ve s6zli iletisim kurabilmek. X

6 Taslaklari uygulayabilecegi teknik yetkinlige kavusmak, tasarim icin gerekli bilgisayar programlarini kullanabilmek. X

7 Titiz ve disiplinli calisma aligkanhgi kazanmak. X

8 Duygu ve duslincelerini baskiresim, fotograf vb. yontemlerle estetik diizeyde anlatabilmek.

9 Etik degerlere bagh kalmak. Sosyal adaleti, kalite kiltirinu ve kulttrel degerleri korumak.

10 [Yasam boyu 6grenme istegi tagimak ve buna zaman ayirmak. X

11 |Farkl kisi ve guruplarla uyumlu calisabilmek.

12 |Ulke sorunlarina karsi duyarl olmak.

13 [Cevre koruma, is sagligi ve glvenligi konularinda yeterli bilince sahip olmak. X

Katki Derecesi: 1 diisiik, 5 yiksek.




Dersin Ogrenme Ciktilarinin
Program Yeterliliklerine Katkisi

Gérsel lletisim Tasarimi alanindaki temel bilgileri kavrama, uygulama yapma, farkliliklar

yaratma.

AKTS - i$ YOKU TABLOSU

ETKINLIKLER

Sayi

Siire
(Saat)

Ders Siresi

N
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Yariyil Sonu Sinavi / Final (Hazirlik Suresi Dahil)

Kisa Sinavlar / Studyo Kiritigi

Dénem Odevi / Projesi

Raporlar

Bitirme Tezi/Projesi

Seminer / Workshop

Sinif Digi Calisma Sdresi

Odevler

Sunum /JUri

Arasinavlar (Hazirlik Stresi Dahil)

Proje

Laboratuar

Derse Ozgii Staj
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Toplam is Yiikii

Toplam s Yiikii / 25

Dersin AKTS Kredisi

(LRGN ECH Nel Noll Fo i ool Ne

Onaylayan
Prof. Dr. Melih Boydak
Dekan

Diploma Programinin Bagkani
Prof. Hasip Pektas

Goérsel Iletisim Tasarimi Bélimi Baskani




